Marketing in the 90’s

Brussel, 5 oktober 1990

Mevrouw, Mijnheer,

Op 30 november en 1 december 1990 hebt u een afspraak met
de toekomst.

Pas zijn de jaren 90 begonnen... of daar blijken we met z'n
allen op een drukke verkeerswisselaar van snelweg 2000 te
zitten. Om ook voor uw bedrijf een suksesvolle route uit
te stippelen, dient u tijdig de juiste richtingaanwijzers
op te merken.

Het Negende Kongres 'Marketing in the 90's" brengt voor u
alle belangrijke richtingaanwijzers van de jaren 90 in
kaart.

De wereldberoemde futuroloog John Naisbitt verklapt u de

10 sociale en ekonomische trends die de 90's zullen beheersen.
Een eminent panel van Belgische managers dient hem hierbij

van repliek.

Voorts brengt een belangrijke schare autoriteiten duiding
bij de marketing-tendensen die dit laatste decennium van de
20ste eeuw zullen inkleuren. De 'green consumer', de
50+ers, de Oostblokmarkten, de nieuwe kreativiteit...

Het uitstippelen van winnende marketing-strategieé&n vereist
een gefundeerde toekomstvisie. Het Negende Kongres helpt u
hierbij. Reserveer meteen uw plaats met de bijgaande antwoord-
kaart.

Met vriendelijke groeten,

o
Jos Clijsters Jean-Pierré Wanquet
Voorzitter Kongreskodrdinator

P.S. Schrijf u snel in voor het Negende Kongres "Marketing in
the 90's". Naisbitt (Megatrends 2000), Elkington (The Green
Consumer), Hightower (Walt Disney), Ninomiya (Mitsubishi)
en tal van andere marketing grootheden: zo'n topontmoeting
mag geen enkele marketing professional missen !
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