Zellik, 21 oktober 2002

Waarom zou een Nederlander in godsnaam
naar een Belgisch marketingcongres komen?

Beste marketeer of manager,

Dat vraag ik me ook wel eens af. Maar niét in het geval van het Stichting Marketing
congres. Ik heb dan ook sen reeks behoorlijk overtulgende redenen voor u klaarliggen om
dit internationaal gerichte marketingcongres bij te wonen. Om uw kennishorizon te
verruimen. Om een sublieme marketing-ervaring aan uw curriculum toe te voegen.

Zit u comfortabel? Dan schotel ik u met plezier de ultieme troeven van het grootste mar-
ketingcongres van Belgié voor.

Een brandend actueel programma
“The winner takes it all?” Met dit uitdagende congresthema schotelt de 2lste
editie van het internationale Stichting Marketing congres u een hoop opmerkeliike
trends en felle uitspraken voor. Grote bedrijven & dito merken stoppen niet met
groeien. Hoe blijven zij hun waardevolle ingredié&nten tot een uniek recept
combineren en hercombineren? De hedendaagse consument is kieskeurig en betaalt
enkel wvoor de smakelijkste producten, diensten, technologieén en ideeé&n. Moet u
groot zijn om hen te laten watertanden? Of worden talentvolle nichespelers ook
gesmaakt?

Topsprekers uit binnen- en buitenland
16 absclute topsprekers brengen u het ultieme winnaargevoel bij. Als ervaren
chef-koks serveren zij aan 1.100 deelnemers hun succesvolle ingrediénten en
winnende (bedrijfs)recepten. Onze 3 keynote sprekers zijn ronduit verrassend en
vernieuwend. Als internationaal organisatiestrateeg en -docent promoot keynote
spreker Kjell A. Nordstrdm niets minder dan een funky business, want 'talent
makes capital dance'. Het menselijk brein verstevigt uw positie t.o.v. de concur-
rentie. 1,3 kg hersenen en een hoop nieuwe waarden zorgen voor totaal nieuwe
bedrijven. Gemiddeld zijn levert geen succes op. Uniek zijn is de boodschap. En
hoe gaan we de aandacht trekken in een wereld vol overvlced aan informatie? 2de
keynote spreker Thomas H. Davenport vertelt ons hoe media, politici en managers
hun aandacht en die van de consumenten best managen. Ten slotte is 3de keynote
spreker, Tour de France baas Jean-Marie Leblanc, hét voorbeeld van 'the winner
takes it all'. Waar 10 jaar terug de Tour de France in het slop zat, heeft deze
nu al z'nm prestige terug.
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Een evenwichtig aanbod van sprankelende sprekers en boeiende cases
Bij Stichting Marketing hebben we een broertje dood aan hokjesmentaliteit. Daarom
snijden we ook dit jaar de meest uiteenlopende onderwerpen aan. Uit de meest
verschillende sectoren: telecommunicatie, media, marketing, sport, retail,
entertainment. Zo bracht vorig jaar de marketing director wvan Manchester United,
Peter Draper, een boeiende case over de sublieme marketing-strategie wvan deze
voetbalploeg. Tedereen die grensverleggend denken hoog in het wvaandel draagt,
iz op het Congres meer dan welkom.

De onnavolgbaar democratische priis
Voor slechts 490 eurc (leden NIMA of Stichting Marketing) of 590 euro

(niet-leden) krijgt u 16 absolute topsprekers uit binnen- en buitenland aangeboden.
Dat betekent 16 voor de priis wvan 1! Die lage prijs is te danken aan het
enthousiaste vrijwilligerswerk van de congrescommissie, en aan de inspanningen
van onze sponsors. Al onze inkomsten investeren we om de hoogstaande kwaliteit
van het Congres te blijven waarborgen.

De centrale ligging en voordelige accommodatie
Het Congres trekt al jaren internationale enthousiastelingen aan, niet alleen
sprekers, maar ook deelnemers. Brussel is makkelijk haalbaar met auto, trein
en vliegtuig. In deze bourgondische hoofdstad kunt u het nuttige aan het
aangename koppelen. Bovendien bieden wij u via de Hotel Contact formule een
voordelige overnachting in een ****hotel aan.

Het Congres: ook in 2002 een absolute must voor iedereen uit de
wereld van marketing én management!
De laatste jaren bezochten niet alleen marketeers uit binnen- en buitenland het
Congres. Ook algemeen directeurs, sales- en H.R.- managers.. Kwamen hun licht
opsteken. Omdat het Congres er telkens in slaagt om marketingfenomenen zonder
oogkleppen te benaderen, is ook deze editie opnieuw een echte must voor elke
zichzelf respecterende manager in uw onderneming. Het centrale onderwerp leent
zich uitstekend wvoor reflectie over de toekomst van uw markt, uw bedrijf, uw
afdeling en - last but not least - uzelf.

Nergens anders legt u zulke boeiende en interessante contacten met topmensen!
Op het Congres treft u het kruim van de Belgische én de internationale
marketing- en managementwereld. De ideale gelegenheld dus om ideeén uit te
wisselen en contacten te leggen. Beste bewijs daarvan: het toenemende succes van
het Congres. Om ook dit jaar iedereen een vlot verloop en optimale
gservice te kunnen bieden, beslisten we voor deze 21lste editie het aantal
inschrijvingen tot 1.100 te beperken. Wees er dus snel bij.

Een bijkomende reden aom mu in te schrijven: de schitterende Congres extra’s!
Fen topprogramma in een ontspannen sfeer, gecombineerd met tal van verrassingen:
dat is de succesformule van het Congres. Ook dit jaar wordt u weer overladen met

geschenken:

. Een fijne congrestas. Uilterst handig, ook na het congres bij uw meetings.

. De Gift Bag: een grote en luxueuze reistas boordevol producten en lekkernijen.
Leuk voor uzelf en uw huisgenoten. Waarde: ruim 100 euro.

. Uitreiking ‘Marketeer wvan het jaar’ & ontmoetingen met Master Marketeers
(het Belgische equivalent wvan de “Register Marketeer”)

. Randanimatie, tafelverrassingen en wedstrijden...

U merkt het: redenen genceg om erbij te zijn. Schriif vandaag nog in en speel deze
uitnodiging ook door aan collega’s. Wij garanderen u een bultengewoon boeiende en
leerrijke tweedaagse.

Met vriendelijke/groeten,

Georges Van Nevel
Voorzitter Congrescommisgie

P.S.: Opdat onze internationale gasten elkaar goed zouden verstaan, is er voor elke
spreker simultaanvertaling naar het Nederlands, Frans en Engels voorzien.

__21sle Internationaal Marketingeongres
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